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AGENDA

Henkilot paikalla
Me olemme Content Corner
Palvelumme
Vaikuttajaverkostomme
Vaikuttajamarkkinointia jarjestoille
Tehtyja kampanjoita

Tekojen Tiistai webinaaritarjous



HENKILOT PAIKALLA

MONICA RANNIKKO ROOSA RAHKONEN JESSICA RANTALA

Asiakkuusjohtaja Vaikuttaja & Toimitusjohtaja &
Perustajaosakas Perustajaosakas
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MEISTA

Content Corner on Suomen ensimmainen vaikuttajien
itsensd perustama vaikuttajamarkkinointiin erikoistunut
luova toimisto. Olemme alan pioneereja, jotka ovat olleet
mukana luomassa vaikuttajamarkkinointialaa Suomessa.

Tyoskennellessdsi kanssamme saat ideoita suoraan
Suomen johtavilta vaikuttajilta, markkinoinnin
ammattilaisilta, luovilta ja strategisilta ajattelijoilta seka
tapahtuma-tuotannon asiantuntijoilta. Tiimiamme ohjaa

seka konseptuaalinen ettd esteettinen visio.



VAIKUTTAJAMARKKINOINTI

vaikuttajakampanjoiden
konseptointi
vaikuttajakampanjoiden
toteutus

raportointi
vaikuttajamarkkinoinnin
konsultointi

TAPAHTUMASUUNNITTELU

& -TUOTANTO

eri kokoiset tapahtumat,
aina suunnittelusta
tuotantoon
vaikuttajatapahtumat

PR

perinteinen PR
luovat tuoteldhetykset
vaikuttajille

copywriting

SISALLONTUOTANTO
& SUUNNITTELU

somestrategiat
somesisdllon suunnittelu
somemanagerointi

somen sisdlléntuotanto
koulutukset ja workshopit
valokuvaus ja kuvaus-
suunnittelu



ASIAKKAITAMME

Osa asiakkaistamme, joiden kanssa
olemme saaneet tydskennella.
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ETSIMME JARJESTOLLENNE SOPIVIMMAT
VAIKUTTAJAT KOKO SUOMEN KATTAVASTA
VAIKUTTAJAVERKOSTOSTAMME.



OSA VAIKUTTAJAVERKOSTOSTAMME C




MITA
VAIKUTTAJAMARKKINOINTI ON
PARHAIMMILLAAN JARJESTOILLE?

e Suosittelevaa ja interaktiivista mainontaa
e Vaikuttavaa ja samaistuttavaa

e Monikanavaista ja mieleenpainuvaa

e Aidompaa kuin brandin oma mainonta

o Vaikuttajakampanjalla tavoitetut henkil6t ovat oikeaa
kohderyhmaa

e Seuraajat ovat sitoutuneita mainonnan tekijaan ->
kontaktit ovat laadukkaampia



VAIKUTTAJAKAMPANJA

MITA OTTAA HUOMIOON?

o Madritelldan tavoitteet

e Hyvdn brand-matchin l6ytaminen
e Lahjoituspolku

e Kampanjan rakenne ja hinnoittelu

e Vaikuttajamarkkinoinnin trendit

e Vaikuttajasuhteet ja valinnat

e Seuranta ja koulutukset




© PP Y P VP tama. Voi teita. Ihan

itku tuli. Ette tiilakkaan miten tarkeaa
tama on. Niin upeaa, etta nostat esiin
taman seuraajillesi. Itsekin joulua ensi-
ja turvakodissa aitin kanssa 18v sitten
viettaneena tama tuntuu aarimmaisen
tarkealta, etta muistutetaan, ettei joulu

E N S I & T U RVA KO D I T todellakaan ole aina kaikille ilon ja
- onnen juhla, mutta ensi-ja turvakodit
tarjoaa onneksi tarkean ja turvaisan
J O U I_U RA U H AA paikan monille myos jouluna. On
erityisen sydanta lammittavaa olla siina

asemassa, etta voi vihdoin auttaa myos
itse takaisin paikkaa, josta on apua
joskus saanut. Toivottavasti moni

TAVO'TE laittaa kortensa kekoon taman myota

. . e o . e
e Tietoisuuden lisddaminen siita, etta R
. . . .. toivottavasti joskus ensi- ja
Suomessa joka kolmas nainen karsii turvakodissa tydskentelevand) ian
v . . alyttoman iso kil_i"tps teille etta ootte
perhevakivallasta tai sen uhasta mukana tassal @ Nyt ku kaikkien
storyt on taynna black friday
1\ mainoksia, niin tuntuu viela
° Lah] Oltukset paremmalta et tuleeki tammosta

sisaltoa sinne alekoodien sekaan. Niin

® ]Oulutunnelma turvakOteihin t__é:lrkeéé tyota teette, arvostan suuresti.

v
TOTEUTUS
e Vaikuttajakampanjat ja podcastit x 4

e Vierailu turvakodissa Finlaysonin kanssa

LOPPUTULOS
o Julkaisut tavoittivat yli 480 000 + podikuuntelut ja

kerasivat 27 000 reaktiota ja kommenttia
o Lahjoitukset




VAIKUTTAJAKAMPANJA

ROOSA RAHKONEN X
UN WOMEN SUOM| ORANSSIT PAIVAT

‘_ NAISEN wuu::l\\"l
“/ ON KAIKKIALLA
TAVOITE ) P .}j'—ilmanh*inm:-lm
e Kampanjan tavoite oli nostattaa tietoisuutta naisiin L’ £
kohdistuvasta vdkivallasta, sekd sen vastaisesta tyosta ja \ «z :r;;mlﬂh.mm‘ P
kerata allekirjoituksia vetoomukseen naisiin kohdistuvan £ | ' e Sty
vakivallan lopettamiseksi.
TOTEUTUS

e Roosan valinta kampanjan kasvoksi pohjautui jaettuun
arvomaailmaan

S0P |

KAT IHMDH\T!\ T =

e Kampanjaa toteutettiin UN Womenin verkkosivuilla
somessa, JCDeaux ndytoilld, sekd Roosan omassa

A - P = M Rautatientort 11 59
Instagramissa 3 T o R
NATSEN PAE( L FR Lheta tekstiviesti Vain eltamii
= > i = — =5 UNW numeroon 11 min  Taplola
LOPPUTULOS o B KA’KK",:}LIA BN - e
° oo 00 o 50 00 c 5 . A R ey ilman hairintda ja vakivaltaa '.. / st - T O pie bampargs i 16 min  Mellunmki
e Roosan omat sisdll6t yksindan tavoittivat yli 90 000 e - e
suomalaista ja kerasivat ldhes 7000 tykkaysta ja

kommenttia, kampanja my6s levisi orgaanisesti somessa
e Vetoomus sai 6500 allekirjoitusta
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TEKOJEN TIISTAI WEBINAARITARJOUS! C

KONSULTAATIO

1 TUNNIN KONSULTAATIO
Tarjoamme tdaman webinaarin osallistujille tunnin mittaisen

konsultaation, jossa kdymme lapi teidan haasteita, toiveita ja
suunnitelmia vaikuttajakampanjoiden osalta.

Ndiden pohjalta teemme yksil6idyn tarjouksen, joka vastaa
teidan tavoitteita ja strategiaa.

MONICA RANNIKKO
MONICA@CONTENTCORNER.FI
041 502 4412
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