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Lähde: Finnpanel, TV-mittaripaneeli, 2010-08/2023
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MTV
MTV3
MTV Sub
MTV Ava

Sanoma + Disney
Nelonen
Jim
Liv
Hero
STAR Channel
NatGeo

Warner Bros. Discovery
TV5
Kutonen
Frii
TLC
Eurosport 1
Discovery Channel

Kaupallinen katseluosuus
2010-2023 CSOV (%) 25-54, ALL DAY

Lähde: Finnpanel, TV-mittaripaneeli, 2010-10/2023
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Suomalaiset ovat 
Pohjoismaiden ahkerimpia tv:n katsojia

84,1

74,5 73,4 73,3

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

Suomi Ruotsi Norja Tanska

Television viikkotavoittavuus Suomessa 

ja muissa Pohjoismaissa vuonna 2022

Lähde: yli 3-vuotiaat, Suomessa yli 4-vuotiaat; Suomi (Finnpanel), Tanska, (TNS Gallup), Norja (TNS Gallup Norja), Ruotsi (MMS)
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Päivittäiset tv:n katseluminuutit 

Suomessa ja muissa Pohjoismaissa 

vuonna 2022

Pohjoismaisessa vertailussa näkyy, että Suomen tvmarkkina
on pysynyt vahvana sekä tavoittavuudella että katseluminuuteilla mitattuna.
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CPT-bruttohintaindeksi, 25–49-vuotiaat (Suomi = 100)

Lähde: Dentsu 1/2023, CPT-bruttohintojen vertailu. Hinnat laskettu luontaisen katselun mukaan.

Televisiomainonta on Suomessa hinnaltaan 
erittäin kilpailukykyistä verrattuna muihin maihin



Tarjous hyväntekeväisyysmainostajille

Tarjoamme hyväntekeväisyysmainostajille 
mahdollisuuden mainostaa kanavillamme 
vain 8 000 euron panostuksella ympäri 
vuoden vuonna 2024!

• Näkyvyys kattaa kaikki Warner Bros. Discoveryn 
kanavaperheeseen kuuluvat kanavat (TV5, Kutonen, 
Frii, TLC, Discovery Channel sekä Eurosport 1) 

• Näkyvyys ajetaan aina kulloisenkin 
inventaaritilanteemme mukaisesti (tarkkoja 
kampanja-ajankohtia ei voi määrittää) 

• Spottipituutta tai käytettävien spottien määrää ei 
ole rajoitettu



Hyväntekeväisyysmainostus tänä 
vuonna

2023 keskimääräinen 
hyväntekeväisyysmainostaja on saanut 
meillä 8 000 € panostuksella TV-näkyvyyttä 
1 200 TRP:n edestä

33,5 
miljoonaa 

brutto-
kontaktia

Rahallinen 
arvo 

+200 000 € 



Ole yhteydessä!

Reetta Vartiainen

reetta.wakkari@wbd.com
040 632 9040
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