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Unicef Helsinki Missio
Kirkon Ulkomaanapu Yhteisvastuu

MLL Laakaritilmanrajoja WWF
Syopasaatiéo Ihmisoikeusliitto
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I Luova toimisto

SHERPA

Meidéan tehtavamme on vieda
sinut huipulle. Matka maarittaa
mita huipulta I6ytyy. Oman-
nakéinen reitti vaatii luovuutta ja
rohkeita tekoja. Ennakkoluulotonta
tyékalujen kayttoéa ja uskoa
yvhteistyéhon. Tie ei ole helppo,
mutta perilla kasissasi on tarina,
joka muistetaan.







I Vinkkeja

Yhdessa
tekeminen

Mitd enemman unohtuu se, kuka edustaa mitakin
organisaatiota, sen parempi. Ajatellaan mieluummin
niin ettad olemme yksi tiimi, jolla on sama paamaara ja
vahva halu saavuttaa tavoitteet. Yhdessa tekemisesta
puhuu moni mutta oletko todella toiminut niin, etta
ollaan tosi avoimia kaikessa kommunikaatiossa ja
kaikki tieto jaetaan lapinakyvasti.
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I Vinkkeja

Tavoitteet
ja mittarit

Nama kaksi sanaa on muistettava aina kun aletaan
hommiin. Jos tavoite ei ole kirkas kaikille voi suunta
olla epaselva. Ja jos tavoitteeseen ei ole mittareita on
tosi tyhmaa jutella projektin paatteeksi miten
onnistuimme. Tavoitteellisuus vaikuttaa tekijéiden
motivaatioon ja fiilikseen.
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I Vinkkeja

Vinkki EFFIE-
kilpailusta

Markkinoinnin tuloksellisuutta mittaavan
Effie-kilpailun tuomareille annettiin viisas ohjeistus.
Hyvan casen tunnistaa siitd etta ndma pointit tayttyy:

e Hyvaongelma

e Oikeainsight

e Alykas toteutus

e Kiistattomat tulokset
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I Vinkkeja

Avoimuus
budjetista

Mita tarkemmin kumppani tietaa budjetin sitd parempia
suunnitelmia voidaan tehda markkinoinnista. Pienikaan
budjetti ei ole ongelma, jos se tiedetaan heti aluksi ja
suunnitelmat tehdaan sen pohjalta. Jos mediabudjettia
on vahan ei kannata suunnitella suurta méaaraa
toteutuksia tosi moneen kanavaan. Ja toisaalta jos
haetaan vaikkapa ansaittua mediaa kannattaa budjettia
kayttaa suunnitteluun ja erottavan teon miettimiseen.
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I Vinkkeja

Brandin punainen

lanka

Liian usein térmaa siihen etta brandin tekeminen on
poukkoilevaa. Jos brandin ydint§, arvoja & missiota,
manifestia tai tonaliteettia ei ole maaritelty, se ty6
kannattaa tehda. Ja jos brandi on hyvin maaritelty niin
peilataan jokaista projektia siihen. “Onko tama asia
sellainen mista meidan pitéa puhua, ja jos puhutaan niin
mika on se tapa ja tyyli miten se tehdaan”.
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I Vinkkeja

Totuus ei ole tuolla

jossain

Totuus l6ytyy usein yrityksen tai jarjeston sisalta, historiasta
tai arvoista. Me Sherpassa olemme aina uskoneet, etta
jokaisella organisaatioilla ja tuotteella on kiinnostava tarina
kerrottavanaan. Se pitaa vain léytaa. Utelias ulkopuolinen
kumppani auttaa l6ytdméaan brandin persoonasta sen
kaikkein olennaisimman. Taman jalkeen tarvitaan viela
luovuutta, jotta saadaan esitettya brandin ydin niin
kilnnostavasti, etta se huomataan ja siihen kiinnytaan.
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I Vinkkeja

Kaikki keinot

kaytt

oon

Kannattaa miettia laajasti milla keinoin tavoitteisiin
parhaiten paastaan. Mita uutta keksitaan totutun
ulkopuolelta? Sherpa on luova toimisto, jonka
tydkaluihin kuuluvat brandistrategiat, luovat
markkinointikonseptit, design, viestint, valokuvaus
ja liikkuva kuva. Vaikuttavissa toteutuksissa
hyédynnetaan naita kaikkia.
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I Vinkkeja

Tiivis kommunikaatio

Asiat saadaan tehtya sahképostien vaihtamisellakin, mutta
tehoa saadaan irti, jos perustetaan yhteinen slack-kanava,
néhdaan paljon livena tybpalavereissa ja soitetaan aina kun
silta tuntuu. Sherpa tyéskentelee Googlen tydkaluilla ja
parhaimmillaan samaa suunnitelmaa on tekeméassa koko
tiimi ja kommentointi tapahtuu samassa dokumentissa.
Valtetaan sita, etta esim. kampanjasuunnitelma on jossain,
budjetti toisaalla ja mediasuunnitelma viela eri paikassa.
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I Vinkkeja

Yhteinen kieli helpottaa

arkea

HERO HUB HELP, REACH ENGAGE ACTIVATION NURTURE,
PITCH PLAY PLUNGE. On tarkead ymmmartaa
markkinoinnin eri tasot. Milloin on syyta satsata laatuun
ja rakentaa brandia ja reachia. Milloin tehdaan
taktisempaa viestinté3, jolloin tuotanto voi olla hyvin
erilainen. Oheiset maaritykset auttavat siina etta
ymmarretdan varmasti yhteisesti mille tasolle ja milla
tavoitteella markkinoinnin siséaltéja tehdaan.
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I Vinkkeja

Mallipohjat, Templatet,

Canva

Brandiohjeiston ja paivittaisen tekemisen valilla voi olla
suuri kuilu. Markkinoinnin laatua voidaan nostaa paljon
silla, etta kaikki tekeminen on johdonmukaista ja linjassa
brandin kanssa. Ei siis tehda brandikirjaa mika unohtuu
jonnekin kansioon vaan tehdéan pohjat ja jopa valmiit
tiedostot eri ohjelmiin. Kannattaa siis satsata pohjien
tekemiseen ja toisaalta koulutukseen ja keskusteluihin niin
etta tekijat ymmartavat brandin avainasiat.
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I Vinkkeja

Jaksaa jaksaa

Joskus kay niin ettad suunnitelma on hyva, mutta
jaksaminen loppuu siina vaiheessa kun suunnitelma
pitada toteuttaa eri kanaviin. Ihminen vastaanottaa
viestit ilman meidéan esitystemme lukemista, joten
kyseinen mediapinta on se, mika pitaa itsessaan toimia
oikein. Jaksetaan miettia ja toteuttaa jokainen
mediapinta itsenaisena niin etta se on tunnistettava,
mutta mediakohtaisesti raataloity sisalto.
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I Vinkkeja

Uteliaisuus.
Mita jos?

Milloin viimeksi jarjestit palaverin missa ei ollut tiedossa
tiukkaa agendaa projektiin liittyen? Mita jos silloin talléin
istuttaisiin alas ilman sen tarkempaa suunnitelma?

Mika askarruttaa, mitad maailmalla tapahtuu, mika olisi tosi
kivaa tehda, mika jannittada, mika ajatus on ollut mielessj,
mutta ei oikein tieda miten sita kehittaisi. Tallaisista
keskustelun avauksista voi syntya asioita, jotka ovat
kaikista merkityksellisimpia tulevaisuudessa. Jutellaan.
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~ Kysymyksia tai
~ vinkkeja teilts

X












