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Mediayhteistyota hyvantekevaisyydelle

e Mika RadioMedia Ry?

* Radiomainonta Suomessa

* RadioMedian ratkaisut jarjestaille

*  Onnistumisia




RadioMedia palvelee

RadioMedia ry on suomalainen kaupallisten radioiden kattojarjesto. Jarjesto vastaa kaupallisen radiotoimialan
edunvalvonnasta, tutkimus- ja tietopalveluista seka markkinoinnista.

Yhteiskunnalliset markkinointiviestinnan ratkaisut kaupallisilla radiokanavilla
Valtio ja valtion laitokset
Kunnat ja kaupungit, kuntayhteenliittymat seka kuntien markkinointiyritykset.

Jarjestot, saatiot ja liitot

Ratkaisu yrityksille kaupallisilla radiokanavilla

Med - Vastuullisuusviestinta
RadioMedia



Kaupalliset radioasemat 2022

Radiomedia 47 radiokanavaa

Valtakunnalliset ja osavaltakunnalliset

e Aito Iskelma * Radio Classic
* Basso * Radio Dei

*  Groove FM * Radio Nova

* Helmiradio * Radio Patmos
* HitMix * Radio Pooki

* |skelma * Radio Rock

e Jarviradio * Radio Suomipop
e Kasari *  SuomiRock

e Kiss e SuomiRAP

* Loop e Ysari

* Me Naiset Radio

* Nostalgia

* NRIJEnergy

* Radio City

Alueelliset ja paikalliset

* Auran Aallot

* Iskelma Forssa

* Iskelma Janne

* Iskelma Porvoo

* Iskelma Sastamala

* Kiakkoradio

* Radio 957

* Radio City Forssa

* Radio City Himeenlinna
* Radio City Sastamala

* Radio Helsinki

* Radio Kaakko

* Radio Kaleva

* Radio Keskisuomalainen
* Radio Musa

Radio Pori
Radio Ramona
Radio Rex
Radio SUN
Radio Vaasa
Radio Voima
Savon Aallot
Sea FM

Lisdksi noin 5 ei liittoon
kuuluvaa toimilupaa



RadioMedian palvelut
jarjestoille
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RadioMedia

Koska tarkeat asiat on
sanottava aaneen

RadioMedian myyntipalvelut tarjoaa yhteiskunnallisille
toimijoille seka yritysvastuuviestia valittaville yrityksille
Suomen kattavimman ratkaisun tarkeiden viestien
valittamiseen.



Koska tarkeat asiat on sanottava aaneen!

* Yhteiskunnallisten toimijoiden seka vastuullisten yritysten viestinta on vaikuttamista -
> yhteiskunnallisesti tarkeaa

* RadioMedia valittaa viestisi: Vaikuta tunteisiin, aikaansaa haluttua toimintaa
* tarinoita suoraan suomalaisten korvien valiin

RadioMedia Total tavoittaa viikossa*:
- 49y 69,8%
- +18v 70,3%

. R'adigéh%%men ia EU'JM%tavin medig**

* Radio on erittdin vahva ohjaamaan nettiin - Keskimaarin 42% viestin kuulleista on
aktivoinut hakemaan netistd lisatietoja ***

*L3hde: Finnpanel, KRT marras2021 — tammi2022
** | dhde:Trust in Media 2021
***dhde: RadioMedian huomioarvotutkimusten keskiarvo
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Yhteiskunnalliseksi markkinoinniksi ja viestinndksi katsotaan kaikki kansalaisten hyvinvointia
lisdava ja yhteiskuntaa hyodyttava voittoa tavoittelematon (non-profit) viestinta

Esimerkkeja toimijoista, jotka voivat hyodyntaa naita RadioMedian palveluita, ovat muun
muassa

- valtiot ja valtion laitokset ja niiden matkailutoimistot esim. Visit Sweden

kunnat ja kaupungit

kuntayhteenliittymat ja kuntien markkinointiyritykset esim. Visit Lahti

jarjestot, saatiot ja liitot

31 May 2022




Ratkaisumme viestin valittamiselle suoraan suomalaisten
korvien valiin
TIETOISKUT

2 700 euroa +alv24% ' 24 tunnin tehokas haltuunotto RadioMedian vilityksella
+ yksinkertainen tuotanto
tarvittaessa 800 euroa Lupaamme 1 000 000 netto- Yksi asiakas voi maksimissaan
kontaktia kohderyhmassa 18+ toteuttaa 5 tietoiskua putkeen
ja10 kpl kuukaudessa
Rajoitettu kapasiteetti: Etu tietoiskun ostajalle:
vain 1 tietoisku per péiva Vahvistaessasi 15 tietosikua (12 kk

sisdlld) saat huomioarvo- ja vaikuttavuus-
tutkimuksen veloituksetta

Laaditaan tavoitteiden

mukainen ratkaisu mm. ‘)))

o . Varmista viestisi lipimeno, valtakunnallisesti!
* Pdakohderyhmian P !

* Media-ajan
Mediasuunnitelman mukainen kuuluvuus. Tavoitamme viikossa yli
* Spotin pituuden ja Pidempi vaikutusaika, suurempi 3,5 miljoonaa suomalaista
impakti, enemman kontakteja

budjetin mukaisesti

Laaditaan tavoitteesi mukainen, Etu tietoiskun ostajalle:
raataloity ratkaisu Jokaista 35k€ nettomediainvestointia
kohtaan, saat huomio- ja vaikuttavuus-
arvotutkimuksen edun (arvo 2300 €)




31 May 2022

Investointitaso-alennus vuosisuunnitelmassa heti ensimmaisesta lahdosta
alkaen:

1. 25-49k€ -9,3%
2.50—79k€ -15%
3.80-120k€ -19,6%

4. +120kE - 23,4%

Lisaksi tutkimusetu:
Vaikuttavuus- ja huomioarvotutkimus 2 300 € per 35 000 € nettoinvestointi.

Mikali ei tehda vuosisuunnitelmaa, investointitaso-alennukset tulevat voimaan
nettoinvestointitasokertyman mukaisesti aikavalilla 1 —12/2022.



Missio:

Tuomme yhteen ne,
m‘ =m‘ - f-‘_‘ ——

jotka haluavat ja pystyvat

muuttamaan maailnfaa.




Koska uskomme, etta
vain nakyvat teot

saavat aikaan

pysyvia muutoksia.




Ratkaisumme:

Aiemman
kumppanuuden
vaikuttavuusboosti

Puhdas
yritysvastuuviestinta

VY EENINEE]

muuttava uusi
kumppanuus

MITA JA MILLAISTA
INFORMAATIOTA
HALUAT VALITTAA?

Mainostoimisto

Autamme
tuotannossa

Mediatoimisto

RadioMedia



M e d FASILITOINTI R

uusi tapa
vhdistaa
kum Ppan it KUMPPANISOPIMUS " OMPPANGURSEN () YHTEINEN TAPAAMINEN

TUNNISTAMISESSA JA
AVAAMME UUSIA
MAHDOLLISUUKSIA!

Med

TUOMME YHTEEN NE, JOTKA HALUAVAT
JA PYSTYVAT MUUTTAMAAN MAAILMAA

o O D

A) Kumppanuus: yhteinen tapaaminen, fasilitointi seka
kumppanisopimus/ yhteinen tekeminen

DIALOGI
SUOMALAISTEN
) KANSSA

B) Puhtaan yritysvastuun viestinta suomalaisille

RadioMedia



Case SPR ja Tokmanni 2020 Punainen Risti
TOKMANNI

Nuoret huomasivat yhteiskunnallisen radiokampanjan
- Kampanjan paamediaksi valittiin radio, jota tuettiin sosiaalisen median toimilla
- 25% kaikista tutkituista kertoi huomanneensa radiomainoksen

- 15-24-vuotiaiden ryhmassd mainoksen oli huomannut 38 %.

- Mainoksen kuulleista |ahes kaikki (92 %) kertoi mainoksen muistuttaneen Nalkdpaiva- VRN
kerayksesta ja yli puolet (52 %) kertoi mainoksen herattdneen kiinnostuksen lahjoittaa [/ R\
keraykseen. N

\

- 62 % kaikista vastaajista kertoi pitdneensa mainoksesta erittain paljon tai jonkun verran

- 15-24-vuotiaiden ryhmassa tama prosentti oli 81. Mainosta pidettiin informatiivisena ja
viestiltaan selkeana ja se myos heratti miettimaan asiaa

”Suomen Punainen Risti oli luonteva valinta pitkdaikaiseksi yhteistydkumppaniksemme
jarjeston luotettavuuden ja laajan toimikentan vuoksi. SPR:Ila on osastoja lahes kaikilla
Tokmannin myymalapaikkakunnilla, ja on hienoa, etta talléin monet tokmannilaiset padsevat
mukaan tarkeaan vastuullisuustydhon SPR:n kanssa”, kommentoi Emilia Koski, Tokmannin
vastuullisuuspaallikko. “Vastuullisuus on kiintea osa liiketoimintastrategiaamme ja
tavoitteenamme on olla hyvin helposti lahestyttava tallakin alueella.”




Case Santander ja TAT & Santander Consumer Finance

RadioMedian Med-palvelu yhdisti

Santanderin Suomen tiimilla oli itsellddn useita ideoita talouskasvatuksen edistamiseen. Pian
kuitenkin huomattiin ettei tallaista tyota ole mielekasta tehda yksin, koska jarjestokentdassa on
valmiiksi monia vastuullisuuteen ja kasvatustoimintaan keskittyvia toimijoita. RadioMedia
auttoi Santanderia kumppaneiden |6ytamisessa

"Meilla ei kaupallisena toimijana ole hyvaa tuntumaa jarjestokenttdan ja RadioMedia auttoi
meita I6ytamaan potentiaalisia kumppaneita vastuullisuustoimintamme”, sanoo projektista
Santanderilla vastannut Product Manager Usko Manninen

“RadioMedian vdlitykselld tapasimme muutamia potentiaalisia kumppaneita ja
lopulta I6ysimme TAT:n, jonka kanssa intressimme kohtasivat hienosti ja
aloitimme pitkdjcéinteisen yhteistyén.”

RadioMedian Med-palvelun toiminta-ajatuksena on tuoda yhteen ne, jotka haluavat ja
pystyvat muuttamaan maailmaa ja tassa projektissa tavoite saavutettiin hienosti

”Kuljimme RadioMedian kanssa todella hyvan polun, jossa ei ollut kaupallista intressia vaan
aito halu 6ytaa ja yhdistaa oikeat kumppanit vastuullisuustoimintaan”, Manninen jatkaa.



https://www.santanderconsumer.fi/vastuullisuus/

Pnn Case Paa pinnalla -podcast R
1'.'!".‘395 7 & Santander Consumer Finance

Nt et “®
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SOSPED Sosped-siatis

Sosped-saatio on valtakunnallinen sosiaalialan
jarjesto, joka vahvistaa yksilon hyvinvointia
sosiaalipedagogisella otteella - vertaisuuden,
osallisuuden ja yhteiséllisyyden kautta.

Feeniks-hankkeen ja Santanderin edustajat tutustuivat toisiinsa RadioMedian

v Ili hjelman k
Mikko Kuustosen astuullisuusonjelman kautta

juontamassa podcastissa

Yhteisten neuvotteluiden myo6ta syntyi ajatus yhteisestd, miehille suunnatusta s
podcastista. Tama yhteisty0 auttaa Feeniksin kohderyhmaan kuuluvia miehia J ¢/
haastavassa elamantilanteessa

miehet ja talouden

asiantuntijat
keskustelevat

rahankaytaostd,
Yhteisty6 Santanderin kanssa ei sisalla minkaanlaista rahaliikennetta kumpaankaan

suuntaan.
Podcast ja sen markkinointi ovat Santanderin rahoittamia. Feeniks-hanke vastasi
kokemusasiantuntijoiden kokemuspalkkioista.

puhumisesta ja

miehuudesta.
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Tutkimuksen tavoitteet ja
metodologia

Kampanjamittauksen tavoitteena oli selvittdad kampanjan
vaikuttavuus

Menetelma: Online-kysely
Otanta ja kenttatyo: Norstat Finland Oy:n kuluttajapaneeli

Kenttdtyon ajankohta: vko 5, vdlittomasti kampanjan
paatyttya

Kohderyhma: 25-55 vuotiaat kaupallisen radion kuuntelijat,
n=306

Otanta ja painotus: Aineisto on painotettu vastaamaan 25-
55—-vuotiaita kaupallisen radion kuuntelijoita ian ja
asuinpaikkakuntatyypin suhteen.



Radiomainonnan huomioarvo

Muistatko kuulleesi tallaista viestintaa radiossa?

37%

Kaikki izlloﬁ
43%
Mies iﬂf’é 40%
51%
. 34%
Nainen 0 36% 2018
2020
m2021
0,
25-34 v ii Qé 33%
37%
35-44 v iif’é 38t
60%

38%

45-55 v iﬁoﬁ
32%

RadioMedia



Mainonnan vaikuttavuus

Kuinka hyvin seuraavat vaittamat kuvaavat suhtautumistasi dasken kuulemaasi

- - == ==
viestintaan?
Heratti miettimaan asiaa 47%
Informatiivinen 36%
Viestiltdan selkea 36%

Erottuu muista radiomainoksista I —— . 30%
Tdrked NI 7%
Tarpeellinen I 26%
Vastuullinen I 20%

Aktivoiva

Uskottava

Arsyttéva

Hauska

Tylsa

Viihdyttava

Minulle ajankohtainen

Mielenkiintoinen

Mikaéan ominaisuuksista ei kuvaa

Olen kuullut mainokset liian monta kertaa

Innostava

I 16%
—— 1 5%
——— 15%
I 1 4%
I 11%
I 10%
I 8%

. 7%

I 6%

I 3%

. 2%

Viesti heratti
miettimaan asiaa, se
koettiin selkedna ja

informatiivisena

RadioMedia



Mainonnan vaikutus

Miten dskeinen mainonta vaikuttaa kiinnostukseesi huolehtia verenpaineestasi?

Kaikki 45% D%
Mies 48%
Nainen 42% 4% (U7
k&
25-34v 35% 2%
35-44v 46% 2%

45-55v 53% 3%

B Myonteisesti  ® Ei vaikutusta  mKielteisesti ®En osaa sanoa
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Radio on tavoittava media

Kaupallinen radio tavoittaa 3,5 miljoonaa suomalaista viikossa

Kaikki 9+ 9-24 v

= Kaupalliset

31 May 2022

25-54 v

mYle

55+ v
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Suomalainen on kanava
uskollinen: 1,4 / pv, 2,5/vko

Radiota kuunnellaan ka.
paivittain 2 t 28 min

Vuoden tavoittavin paiva oli
juhannusta edeltava torstai,
jolloin radio tavaitti yli 3,6
milj. suomalaista eli 72 %

Vuoden kuunnelluin paiva
oli 23.12, jolloin radiota
kuunneltiin 3 h 18 min

Valtaosa koko vaeston audion

kuunteluminuuteista on radion kuuntelua

Muu kuuntelu
6 %

On demand -musiikki (Spotify, YouTu

Podcastit
4 % - E [ﬁ
Kaikki 9+
Radio
76 %

68 % Spotifyn kuuntelijoista kayttdéad maksullista versiota (KRT-lisdkysymys syyskuussa 2021)

Lahde: Kansallinen Radiotutkimus, vuosiyhteenveto 2021. Audion kuunteluosuudet keskimaaraisena paivana,
laskettu koko vuoden varttidatasta

27



Radio kulkee (edelleen) mukana kuluttajan paivassa
25-54 vuotiaat, varttitavoittavuus (000)

450

400

350

300

250

200

150

100

Maanantai

@, -/

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2021

Tyomatkalla
8.00-8.30

Tiistai

Keskiviikko

Lounastauko

Torstai

Perjantaina

Perjantai

Lauantai Sunnuntai






KIITOS! "

RadioMedia.

Koska tarkeat asiat on
sanottava aaneen

Juhana Hakkinen © .
juhana@radiomedia.fi
050 340 8960
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